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1. Ce cuvinte cheie as cauta?

 cuvinte cheie impartite in ad-grupuri, pe tematici 

corespunzatoare

 utilizati tipuri de potrivire

 potrivire ampla

 potrivire expresie

 potrivire exacta

 potrivire negativa

 in functie de termenii de cautare, adaugati noi cuvinte

 la doua zile dupa ce ati adaugat 1000, eliminati 950 


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2. As da click pe text-ad-ul acesta?

 text-ad-uri pentru un grup cat mai redus de cuvinte 

(testate)

 cuvinte cheie cautate  - in text-ad-uri

 mesaje call-to-action

 semnul intrebarii poate fi de mare ajutor 
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3. Regasesc in landing-page informatia dorita?

 landing-pages diferite in functie de tematica text-ad-

urilor

 testarea mai multor variante de landing-pages 

(pozitionare formular, continut text, volum imagini, 

scenarii de navigare) la nivel de cuvant cheie

 amintit-i de ce a venit pe site 
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4. Lumea intreaga sau doar orasul meu?

 livrati anuntul doar persoanelor interesate de el

 sfat: personalizati anuntul in functie de locatia celui 

care il vede
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5. Campanie cu program normal sau non-stop?

 in functie de specificul campaniei, setati un program 

doar in timpul zilei sau doar in zilele lucratoare sau 

ajustati suma licitata
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6. Bugetul e o simpla cheltuiala sau o investitie?

 setati optiune de licitare manuala

 licitatii actualizate zilnic, la nivel de cuvant cheie si de 

performanta
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7. siteuri si pioneze?

 linkuri de site relevante pentru cautarea efectuata si 

pentru text-ad-ul afisat
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8. Vecinu’ ce face?

 monitorizati concurenta. In special pe cei de mai sus

 adaptati-va campania in functie de cerintele celui ce 

cauta
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8. Cat de bine ma pricep la tabele?

 analizati zilnic evolutia campaniei

rata de click, rata de conversie, volumul de afisari, 

cuvinte performante, cuvinte neperformante, 

pozitionare cuvinte, text-ad-uri performante, text-ad-uri 

neperformante, costul zilnic, cost per conversie, 

bounce-rate generat, profunzime vizite, cost-per-

click, licitatie maxima
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Modificati, stergeti, adaugati.

Optimizati.
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Va multumesc!

mihaicd@

 twitter | facebook | gmail | linkedin | yahoo

mihaidumitru.com

 0723.660.330
People rarely 

succeed 

unless they have 

fun

in what they are 

doing.


